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MessaggeroVeneto
Laculturavolano perlacrescita
vale gia il 6% del Pil regionale

Regione

Presentataa Romala fieradelle imprese culturali e creative
[’evento a Pordenone a novembre: piu di cento adesioni
In Fvg le realta del settore sono 5.246 con 32.000 occupati

L’iniziativa

IDATI

Nel 2024 il sistema
dellelcchagenerato
unvalore aggiunto
complessivo

di 2,33 miliardi

ROMA

Laculturacomevolanodicresci-
tasociale ed economica: questii
presupposti di Eureka, I'unica
vetrinaitaliana dedicataalle Im-
prese Culturali e Creative, un
evento che per due giorni, ap-
puntamento aPordenoneil5e6
novembre, diventa “Laborato-
rio nazionale di innovazione
creativa”. L'edizione 2026 sara
un ideale trait d'union con I'an-
no di Pordenone Capitale Italia-
nadellaCultura2027el’occasio-
ne per analizzare la cultura co-
medriver disviluppo.

Leadesioni

Oltreuncentinaio dilccsono at-
tese a Eureka 2026: fra leadesio-
ni illustri anche la Fao, con il
suoMuseoeRete perl'Alimenta-
zione e I'Agricoltura MuNe che
fara tappa a Pordenone in veste

diespositore, cosicome altre Icc
notissime, da Mida Ticket alla
piattaforma internazionale Ge-
tYourGuide. Il tour nazionale di
Eureka, che si & presentata alle
imprese italiane in un serrato
roadshow con tappe a Milano, Fi-
renze, Torino, Bari, Treviso, ieri
eapprodataa Roma.

Laconnessione

Lacultura come un formidabile
volanodisviluppoeconomico:é
questala visione portante di Eu-
reka, la Fiera Nazionale della
Cultura e della Creativita ideata

003609

e promossa dalla regione auto-
noma Friuli Venezia Giulia, in
collaborazione con Pordenone
Fiere: una vetrina unica in Ita-
lia, presentata ieria Roma con la
sua 32 edizione in programma a
Pordenone Fiere giovedi S e ve-
nerdi 6 novembre 2026: quaran-
tott'ore per innescare sinergie
virtuose frale Icc nazionalie ter-
ritoriali conle aziende di molte-
plici altri settori. Connettere le
imprese culturali e creative con
isettori tradizionali - manifattu-
rieri e industriali - & infatti la
mission di Eureka: uno spazio
d’incontro dove I'arte, il design,
I'audiovisivo e i servizi digitali
diventanoassetstrategico, capa-
ce di generare innovazione, oc-
cupazione evalore aggiunto.

Inumeri

La cultura, quindi, come moto-
re concreto di crescita e cataliz-
zatore di opportunita di busi-
ness:unsettoreche in Italia vale

il 15,5% del Pil e conta 289.000
aziende con 1,5 milioni di risor-
se impiegate, generando 115 mi-
liardi di valore aggiunto (dati
Symbola). Il sistema produttivo
culturale e creativo in Fvg, dove
nasce Eureka, vale quasi il 6%
del Pil, ed & frutto dell'impegno
di ben 5.246 realta che rappre-
sentanoil 5,3% delle imprese re-
gionali:un dato che collocalare-

gione al terzo postoin Italia per
incidenzadelleimprese cultura-
liecreative sul tessuto produtti-
vo.Sonooggioltre32.000i citta-
dini professionalmente impe-
gnatinel settore: parial 5,9% de-
gli occupati regionali, per un si-
stemalccregionalechenel 2024
ha generato un valore aggiunto
di 2,33 miliardi, il 5,6% del valo-
re aggiunto Fvg. L’edizione
2026 di Eureka, che traccera un
“ponte” ideale in vista del 2027
anno di Pordenone Capitale ita-
liana della Cultura, & stata pre-
sentataierimattinaa Roma, nel-
la sede di rappresentanza della
Regione,dal vicepresidenteeas-
sessore alla Cultura e Sport Ma-
rio Anzil, alla presenza dell’as-
sessore alla Cultura, Pari Oppor-
tunita e Politiche giovanili della
Regione Lazio Simona Baldas-

sarre. Sono intervenuti il presi-
dente di Pordenone Fiere Rena-
toPujattielaresponsabile di Eu-
rekaElena Mengotti.

PrimiinItalia

«Eureka-spiegail vicepresiden-
tedel Fvg, Mario Anzil -allaluce
del successo riscosso nelle prece-
denti edizioni si conferma ini-
ziativadiriferimento sul territo-
rionazionale perlavalorizzazio-
ne delle Imprese Culturali e
Creative e del tessuto economi-
co:unapiattaforma d’avanguar-
dia capace di promuovere un’e-
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conomia basatasulla conoscen-
za e dare una nuova spinta pro-
duttiva. La cultura, d’altra par-
te, & una guideline strategica
per il Fvg: siamo al primo posto
inItalia perinvestimentoincul-
tura, e tra le prime regioni ad
aver misurato I'impatto econo-
mico dellacultura. Daquesto im-
pegno nasce Eureka, come azio-
ne concretaispirata daun obiet-
tivoeunavisione:ilfine & quello
di contribuire a creare un luogo
dove sia piu bello vivere e la vi-
sione abbraccia la cultura come
strumento strategico per rag-
giungere questo obiettivox.
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